DREPTUL PROPRIETATII INTELECTUALE

ATELIERUL NR. 1

Dreptul la marcd (1)
Paul Popovici*

TEMATICA ATELIERULUL [1] Semnele care pot fi inregistrate ca marci (Notiunea de ,,semn”. Functiile esentiale ale mircii.
Condigia distinctivititii. Distinctia fati de indicatii geografice, nume comerciale, alte semne utilizate in activititi
comerciale, desene si modele industriale). [2] Sisteme de protectie nationali, europeani, internationald. [3] Actiunea in
anularea inregistririi mircii (Motive absolute si motive relative de refuz al protectiei prin drept la marci. Inregistrarea

mircii cu rea-credinti). [4] Mentinerea dreptului la marci. Actiunea in decidere. Utilizarea efectivi a marcii.

SEDIUL MATERIEL:

— Legea nr. 84/1998 privind mircile si indicatiile geografice';

— Hotirirea Guvernului nr. 1134/2010 pentru aprobarea Regulamentului de aplicare a Legii
nr. 84/1998 privind marcile §i indicatiile geografice?;

— Ordonanta guvernului nr. 41/1998 privind taxele in domeniul protectiei proprietatii
industriale si regimul de utilizare a acestora’;

— Regulamentul (UE) 2017/1001 al Parlamentului European si al Consiliului din 14 iunie
2017 privind marca Uniunii Europene?;

— Tratatul de la Singapore privind dreptul mircilor’;

* Conferentiar universitar, Universitatea Crestini ,,Dimitrie Cantemir” Bucuresti, Facultatea de Drept din Cluj-Napoca.

! Legea nr. 84/1998 privind mircile si indicatiile geografice, republicati in temeiul art. IV din Legea nr. 112/2020 pentru
modificarea §i completarea Legii nr. 84/1998 privind mircile §i indicatiile geografice, publicatid in ,Monitorul oficial al
Rominiei”, partea I, nr. 603 din 9 iulie 2020, rectificati in ,Monitorul oficial al Romaniei”, partea I, nr. 675 din 30 iulie 2020,
dindu-se textelor o noud numerotare.

* Hotirarea Guvernului nr. 1134/2010 pentru aprobarea Regulamentului de aplicare a Legii nr. 84/1998 privind mircile si
indicatiile geografice, publicati in ,,Monitorul oficial al Roméniei”, partea I, nr. 809 din 3 decembrie 2010.

? Ordonanta guvernului nr. 41/1998 privind taxele in domeniul protectiei proprietitii industriale i regimul de utilizare
a acestora, republicati in ,Monitorul oficial al Romaniei”, partea I, nr. 959 din 29 noiembrie 2006. Totodati a se vedea si
Legea pentru suspendarea aplicirii dispozitiilor art. 4 din Ordonanta Guvernului nr. 41/1998 privind taxele in domeniul
protectiei proprietitii industriale §i regimul de utilizare a acestora, publicatd in ,Monitorul oficial al Rom4niei”, partea I,
nr. 169 din 11 martie 2015.

* Publicat in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene, L154/1 din 16. VI. 2017.

3 Tratatul de la Singapore privind dreptul mircilor a fost ratificat de Romania prin Legea nr. 360/2007, publicatd in
»Monitorul oficial al Roméniei”, partea I, nr. 49 din 22 ianuarie 2008. Tratatul a fost publicat in ,Monitorul oficial al
Romaniei”, partea I, nr. 49 bis din 22 ianuarie 2008.



— Regulamentul de aplicare a Tratatului de la Singapore privind dreptul mircilor’;

— Aranjamentul de la Nisa privind clasificarea internationald a produselor si serviciilor in
scopul inregistrarii marcilor, semnat la Nisa, la 15 iunie 1957

— Aranjamentul de la Viena care instituie clasificarea internationali a elementelor figurative
ale mircilor;

— Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea internationali a marcilor, adoptat la
Madrid la 27 iunie 1989%

— Conventia pentru instituirea Organizatiei Mondiale de Proprietate Intelectuale (1967)%

— Tratatul privind dreptul mircilor;

— Regulament de executie al Tratatului privind dreptul mircilor’;

— Acordul european instituind o asociere intre Rominia, pe de o parte si Comunitigile
Europene si statele membre ale acestora pe de altid parte®;

— Acordul de la Marrakech privind constituirea Organizatiei Mondiale de Comert — Anexa
1C%

— Conventia de la Paris pentru protectia proprietitii industriale (1883)".

! Regulamentul din 28 martie 2006 Tratatului de la Singapore privind dreptul mircilor, publicat in ,Monitorul oficial
al Rominiei”, partea I, nr. 49 bis din 22 januarie 2008.

* Acest aranjament a fost revizuit la Stockholm, la 14 iulie 1967 si la Geneva, la 13 mai 1977 si modificat la 2 octombrie
1979. Romdinia a aderat la Aranjamentul de la Nisa prin Legea nr. 3/1998, publicati in ,Monitorul oficial al Romaniei”,
partea I, nr. 10 din 14 januarie 1998.

? Aranjamentul de la Viena care instituie clasificarea internationald a elementelor figurative ale mircilor a fost semnat la
Viena la 12 junie 1973 si modificat la 1 octombrie 1985. Rominia a aderat la Aranjamentul de la Viena prin Legea nr.
3/1998, publicati in ,,Monitorul oficial al Roméiniei”, partea I, nr. 10 din 14 januarie 1998.

* Rominia a aderat la Aranjamentul de la Madrid prin Decretul nr. 1176/1968, publicatd in ,Monitorul oficial al
Romainiei”, partea I, nr. 1 din 6 ianuarie 1969.

5 Conventia pentru instituirea Organizatiei Mondiale de Proprietate Intelectuald a fost semnati la Stockholm in 14 iulie
1967 si a fost ratificatd de Romania prin Decretul nr. 1175/1968, publicat in ,Buletinul oficial al RSR”, partea I, nr. 1 din
6 ianuarie 1969.

¢ Tratatul privind dreptul mircilor a fost adoptat la Geneva la 27 octombrie 1994, la care Romania a aderat prin Legea
nr. 4/1998, publicati in ,Monitorul oficial al Rominiei”, partea I, nr. 10 din 14 ianuarie 1998.

7 Regulamentul de executie al Tratatului privind dreptul mircilor a fost adoptat la Geneva la 27 octombrie 1994.

8 Acordul european instituind o asociere intre Romania, pe de o parte si Comunititile Europene si statele membre ale
acestora pe de altd parte, semnat la Bruxelles la 1 februarie 1993, a fost ratificat de Roménia prin Legea nr. 20/1993,
publicati in ,Monitorul oficial al Romaniei”, partea I, nr. 73 din 12 aprilie 1993.

? Acordul privind aspectele drepturilor de proprietate intelectuali legate de comert incheiat la Marrakech la 15 aprilie
1994, a fost ratificat de Roménia la 22 decembrie 1994 prin Legea nr. 133/1994, publicati in ,Monitorul oficial al
Romaniei”, partea I, nr. 360 din 27 decembrie 1994.

' Conventia de la Paris pentru protectia proprietitii industriale, in forma revizuiti la Stockholm la 14 iulie 1967 a fost
ratificati de Romdnia prin Decretul nr. 1177/ 1968, publicat in ,,Buletinul oficial al RSR”, nr. 1 din 6 ianuarie 1969.
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§1. SEMNELE CARE POT FI INREGISTRATE CA MARCA

1.1. NOTIUNEA DE ,,SEMN”

1.1.1. ETIMOLOGIE

Semn < lat. signum’.

1.1.2. SEDIUL MATERIEI

»Poate constitui marcd orice semn, cum ar fi cuvintele, inclusiv numele de persoane sau desenele, literele,

cifrele, culorile, elementele figurative, forma produsului san a ambalajului produsului sau sunetele™.

1.1.3. EXPLICATI INTRODUCTIVE
Inregistrarea unei mirci este facultativi, neexistind deci o obligatie in acest sens’. Insi, dupi cum se
va vedea 7nfra, functiile pe care le are o fac si fie 0 componenti pentru orice intreprinzitor care doreste

s isi consolideze si dezvolte afacerea/piata.

CUVINTELE

Cuvintele alese pentru a fi inregistrate ca marci pot fi reale sau inventate (de exemplu, ,,mar” /
»xerox”). Insd nu orice cuvint poate si fie inregistrat ca marci: ,,in materia mircilor nu pot fi folosite

denumirile generice, necesare sau descriptive”™

(a se vedea znfra, motive absolute de anulare a
inregistririi marcii).

De asemenea, sloganele pot si fie inregistrate ca marci.

NUMELE DE PERSOANE

Numele de persoane pot fi inregistrate ca marcd, insd nu pot fi inregistrate ,,mircile care contin, fird
consimtimintul titularului, imaginea sau numele patronimic al unei persoane care se bucuri de

renume in Romania™>.

DESENELE

Desenele pot fi utilizate ca marcd daci sunt distinctive si dacd nu incalcd dreptul de autor.

' GH. GUTU, Dictionar latin-romdn, ed. a Il-a, revizutd si addugitd, Edit. Humanitas, Bucuresti, 2003, p. 1227.

* Articolul 2 lit. (a) din Legea nr. 84/1998.

> Ca o curiozitate juridicd, ,intreprinderile producitoare din Republica Socialisti Romania” au fost ,obligate si
inregistreze si s foloseascd mirci de fabricd pentru toate produsele lor destinate consumului intern” — art. 5 din Legea nr.
28/1967 privind mircile de fabrici, de comert §i de serviciu, publicati in ,,Buletinul oficial al RSR”, partea I, nr. 114 din 29
decembrie 1967, abrogati prin Legea nr. 84/1998.

*I. MACOVEL, Tratat de drept al proprietitii intelectuale, Edit. CH Beck, Bucuresti, 2010, p. 311.

5 Art. 5 alin. (1) din Legea nr. 84/1998.
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LITERELE SI CIFRELE
Poate fi inregistratd ca marci fie o literd sau o singuri cifri, fie mai multe ori chiar o combinatie a

acestora (de exemplu, ,,5” de la Chanel).

CULORILE

Textul initial al legii dispunea posibilitatea inregistririi combinatiilor de culori'. De lege lata, se
prevede cid pot fi inregistrate ,,culorile”. Prin urmare, din economia redactirii rezultd ci §i o singurd
culoare poate fi inregistrati ca marci (dar trebuie avuti in vedere distinctivitatea intr-o asemenea

situatie?).

ELEMENTELE FIGURATIVE
»Este greu de stabilit ce a inteles legiuitorul nostru cind a inclus elementele figurative in categoria

semnelor susceptibile de apropriere ca marca™.

FORMA PRODUSULUI SAU A AMBALAJULUI PRODUSULUI

Aseminarea cu modelele’: ,un semn constind exclusiv din forma produsului nu este inregistrabil
daci s-a stabilit ci particularititile functionale esentiale ale respectivei pot fi atribuite doar rezultatului

tehnic™.

SUNETELE

Marcile sonore sunt fie scurte melodii, transpuse pe note muzicale (de exemplu, sunetul Nokia’), fie
diverse sunete din mediul inconjuritor (de exemplu, Metro-Goldwyn-Mayer®).

In practicd, mircile sonore par la prima vedere a fi inregistrate cu precidere de citre cei pentru care
sunetetele sunt o caracteristici a domeniului de activitate, insi expansiunea radioului, a televiziunii §i a

Internetului a determinat ca aceasti ,barierd” si fie depisiti (de exemplu, Cherios’).

Sunetul Nokia transpus pe note muzicale (sursa: Wikimedia Commons)

U Art. 3 lit. (a) din Legea nr. 84/1998 privind mircile si indicatiile geografice, publicatd in ,Monitorul oficial al
Rominiei”, partea I, nr. 161 din 23 aprilie 1998.

21n consonanti cu art. 4 din Regulamentul (UE) 2017/1001 privind marca Uniunii Europene.

3 Art. 2 lit. (a) din Legea nr. 84/1998 si art. 4 lit. (a) din Regulamentul (UE) 2017/1001.

#V.RO0S, O. SPINEANU-MATEL D. BOGDAN, Dreprul proprietitii intelectuale. Dreptul proprietitii industriale. Mdrcile
st indicatiile geografice, Edit. All Beck, Bucuresti, 2003, p. 51.

5 A se vedea Legea nr. 129/1992 privind protectia desenelor si modelelor, republicati publicati in ,,Monitorul oficial al
Romaniei”, partea I, nr. 193 din 26 martie 2003 (actualizati in 2007).

¢ CJUE, decizia din 18 iunie 2002, Case C-299/1999, Philips, citati dupd V. RO§, O. SPINEANU-MATEIL D. BOGDAN,
Mrcile 5i indicatitle geografice, pp. 53-54.

7 https://www.youtube.com/watch?v=6CoOtINPa4M.

8 hteps://www.youtube.com/watch?v=DhNMHcRSNdo.

? https://www.youtube.com/watch?v=u6jCgOBek7Y.

PAGINA 4 DIN 14



1.2. FUNCTIILE ESENTIALE ALE MARCII

1.2.1. ENUMERARE

In literatura de specialitate au fost enuntate o serie de functii pe care marca le detine in calitatea sa
de element al strategiei comerciale’. Dintre acestea, considerim ca fiind esentiale urmitoarele: a)
functia de diferentiere a produselor si serviciilor, b) functia de publicitate, ¢) functia de garantare a

calititii, d) functia de protectie a consumatorului, e) functia de monopol®.

1.2.2. FUNCTIA DE DIFERENTIERE A PRODUSELOR S$I SERVICIILOR

»Poate constitui marci orice semn [...] cu conditia [...] sd distingd produsele sau serviciile unei

intreprinderi de cele ale altor intreprinderi™.

Aplicatie practicd a functiei
Incilcarea functiei de diferentiere a mircilor, adici inregistrarea unei marci doar pentru a impiedica
desfisurarea unor acte sau fapte de comert ale altor persoane, considerim ci este o incilcare flagranti a

acestei functii primordiale a mircii®.

1.2.3. FUNCTIA DE PUBLICITATE

»Functia de publicitate a mircii este aceea de a utiliza 0 marci in scopuri publicitare care urmiresc

informarea sau convingerea consumatorului”™.

FUNCTIA DE GARANTARE A CALITATIL

»Marca de certificare — marca ce indici faptul ci produsele sau serviciile pentru care este utilizatd
sunt certificate de titularul mircii in ceea ce priveste materialul, modul de fabricare a produselor sau de
prestare a serviciilor, calitatea, exactitatea sau alte caracteristici §i care este aptd si distingd aceste

produse sau servicii de produsele sau serviciile care nu beneficiazi de o astfel de certificare™.

'I. MACOVEL Tratat ..., p. 326.

*I. MACOVEL, Tratat..., pp. 326-328.

? Articolul 2 lit. (2) din Legea nr. 84/1998.

* P. POPOVICI, Cédteva consideratii privind inregistrarea unei mdrci cu valoare de simbol religios, in ,Studia Universita-
tis Babes-Bolyai. Seria Iurisprudentia”, nr. 4/2017, pp.

5 ,La rindul siu, functia de publicitate a mircii este aceea de a utiliza 0 marci in scopuri publicitare care urmiresc
informarea sau convingerea consumatorului. Prin urmare, titularul unei mirci are dreptul printre altele si interzici
utilizarea firi consimgimantul siu a unui semn identic cu marca sa pentru produse sau servicii identice cu cele pentru care
este inregistratd marca, atunci cind aceastd utilizare aduce atingere folosirii mircii respective de citre titularul siu, in
calitate de element de promovare a vinzirilor si de instrument de strategie comerciali (a se vedea in acest sens Hotirirea din
23 martie 2010, Google France si Google, C-236/08-C-238/08, EU:C:2010:159, punctele 91 si 92)” — C. Ap. Ploiesti,
decizia nr. 609/A-C/2018.

¢ Art. 3 lit. (f) din Legea nr. 84/1998. A se vedea si dispozitiile art. 68-77 din Legea nr. 84/1998.
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FUNCTIA DE PROTECTIE A CONSUMATORULUI
Disporzitiile legale in materia marcilor nu consemneazi o atare functie. In literatura de specialitate s-
a opinat ci aceasta ,derivi din functia de garantie a calititii si din cea de garantie a provenieintei,

semnificatia fiind cd aceeasi provenientd implicd o calitate constanti a produsului marcat™".

1.2.4. FUNCTIA DE GARANTARE A CALITATII

In literatura de specialitate s-a sustinut ci aceasti functie nu este consacrati legislativ si nu este
sanctionatd juridic. Cu toate acestea, legislatia mentioneazi posibilitatea inregistririi mircii de
certificare, adicd acea marci ,.ce indicid faptul ci produsele sau serviciile pentru care este utilizatd sunt
certificate de titularul mircii in ceea ce priveste materialul, modul de fabricare a produselor sau de
prestare a serviciilor, calitatea, exactitatea sau alte caracteristici §i care este aptd sd distingi aceste

produse sau servicii de produsele sau serviciile care nu beneficiazi de o astfel de certificare™.

1.2.5. FUNCTIA DE MONOPOL
Explicatiile date in literatura de specialitate acestei functii nu concordi. Din punctul nostru de
vedere, aceastd functie nu reprezinti altceva decit exclusivitatea de care se bucuri titularul dreptului la

marcd (cu o nuantare in ceea ce priveste marca slabi).

1.3. CONDITIA DISTINCTIVITATII

— Conditie de fond pentru protectia unei mirci:
— Pentru ca o marci si fie inregistratd trebuie si fie distinctivd de altele care privesc acelasi
produs sau serviciu.

— Distinctivitatea este constatatd dacd semnul nu este necesar, uzual sau descriptiv®.

1.4. DISTINCTIA FATA DE INDICATII GEOGRAFICE, NUME COMERCIALE,
ALTE SEMNE UTILIZATE IN ACTIVITATI COMERCIALE,
DESENE ST MODELE [INDUSTRIALE]

NOTIUNI ELEMENTARE
Indicatia geograficd = ,denumirea zonei geografice in care se produce un anumit produs; intre
calititile produsului respectiv si caracteristicile geografice specifice regiunii existd o legiturd directd

stabilitd de indicatia geograficd™.

' YOLANDA EMINESCU, Regimul juridic al mércilor, p. 28.

> Are. 3 lit. (f) din Legea nr. 84/1998. A se vedea si dispozitiile art. 68-77 din Legea nr. 84/1998.
1. MACOVEL, Tratat..., p. 332.

*B.FLOREA, 0p. cit., p. 126.
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Exemple de indicatii geografice: Cagcaval de Siveni, Cirnati de Plescoi, Novac afumat din Tara Birsei,
Salati traditionald cu icre de crap, Salati cu icre de stiucd de Tulcea, Scrumbie de Dunire afumati (sic!),

Telemea de Sibiu etc.!

Numele comercial = denumirea societitii / numele persoanei fizice”.

Conflict de norme in ceea ce priveste denumirea?

— ,Dreptul de folosinti exclusivi asupra ~ — ,Dreptul asupra maircii este dobdndit si
firmei si emblemei se dobindeste prin protejat prin inregistrarea acesteia la OSIM ™.
inscrierea acestora in registrul comertului™. — ,,anegistrarea mircii conferi titularului siu

— ,,Orice firmi noui trebuie si se deosebeasci un drept exclusiv asupra marcii”™.

de cele existente. Cind o firmi noui este
asemandtoare cu o alta, trebuie si se adauge
o mentiune care si o deosebeasci de aceasta,
fie prin desemnarea mai precisi a persoanei,
fie prin indicarea felului de comert exercitat
sau in orice alt mod™®.

— ,Oficiul registrului comertului va refuza
inscrierea unei firme care, neintroducind
elemente deosebite in raport cu firme deja
inregistrate, poate produce confuzie cu

acestea”™’.

Desenul san modelul [industrial] = forma bidimensionald sau tridimensionald a unui bun; aceasta

poate fi protejatd in anumite conditii expres previzute de lege®.

" https://www.madr.ro/industrie-alimentara/sisteme-de-calitate-europene-si-indicatii-geografice/produse-agricole-si-
alimentare.html.

% Firma este numele sau, dupi caz, denumirea sub care un comerciant isi exercitd comertul si sub care semneazi” - art.
30 alin. (1) din Legea nr. 26/1990 privind registrul comertului.

3 Art. 30 alin. (4) din Legea nr. 26/1990.

* Art. 4 din Legea nr. 84/1998.

5 Art. 39 din Legea nr. 84/1998.

¢ Art. 38 alin. (1) si (2) din Legea nr. 26/1990.

7 Art. 39 alin. (1) din Legea nr. 26/1990.

¥ Legea nr. 129/1992.
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§2. SISTEME DE PROTECTIE NATIONALA,
EUROPEANA, INTERNATIONALA

2.1. CATEGORII DE SISTEME DE PROTECTIE DUPA MODALITATEA DREPTULUI DE DOBANDIRE

Din punctul de vedere al modalitatii dreptului de dobandire a drepturilor asupra marcii, sistemele
se impart in trei mari categorii: a) declarativ, b) atributiv i c) mixt.

a) Sistemul declarativ conferd celui care utilizeazd marca prioritatea din utilizarea acesteia. cu alte
cuvinte, odatd ce marca a fost adoptati de citre un intreprinzitor, ea nu mai poate fi folositi de un
altul; acesta a fost sistemul pentru care a optat legiuitorul romin cu ocazia primei reglementiri in
materiel.

b) Sistemul atributiv, in vigoare astizi in Roméinia, acordi drepturile pe care le conferd marca
persoanei care o inregistreazd prima. Cu alte cuvinte, utilizarea anterioari a unei mirci nu poate fi
opusi unei inregistriri ulterioare (cu exceptia relei-credintge, a se vedea infra).

c) Sistemul mixt combini caracteristicile celor doud sisteme mentionate anterior si la rindul siu se
prezintd sub mai multe modalititi, diferentiate prin caracteristici care imprima deosebiri semnificative

intre ele (cazul sistemului englez, elvetian etc.)™

2.2. CATEGORII DE SISTEME DE PROTECTIE DUPA TERITORIALITATE
Sisteme de protectie a mircilor (din punct de vedere teritorial): a) national, prin Oficiul de Stat
pentru Inventii si Mirci®, European, prin Oficiul Uniunii Europene pentru Proprietate Intelectuali, c)

international, prin Organizatia Mondiald pentru Proprietate Intelectuala.

§3. ACTIUNEA IN ANULAREA INREGISTRARII MARCII
3.1. MOTIVE DE REFUZ AL PROTECTIEI PRIN DREPT LA MARCA

Daci o marci a fost inregistrata fird respectarea anumitor cerinte, ea poate fi anulati sau anulabili,

dupi natura nulititii, absolute sau relative.

3.1.1. MOTIVE ABSOLUTE DE ANULARE*

a) semnele care nu pot constitui o marci in sensul art. 2;
b) mircile care sunt lipsite de caracter distinctiv;
c) mircile care sunt compuse exclusiv din semne sau din indicatii devenite uzuale in limbajul curent sau in

practicile comerciale loiale si constante;

U Art. 4 din Legea asupra mircilor de fabrica si comert, publicati in ,Monitorul oficial al Romaniei”, nr. 86 din 15(27)
aprilie 1879 — I. MACOVEI, Tratat..., p. 343 si urm.

*I. MACOVEL, Tratat..., p. 345.

3 Brevitatis cansa, OSIM.

*Art. 5 alin. (1) It. (a) - (p) din Legea nr. 84/1998.
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h)

p)

mircile care sunt compuse exclusiv din semne sau din indicatii, putind servi in comert pentru a desemna
felul, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, provenienta geografici sau data fabricatiei produsului ori
a prestirii serviciului sau alte caracteristici ale acestora;

semnele constituite exclusiv din forma produsului sau din altd caracteristicd impusi chiar de natura
produsului sau care este necesari obtinerii unui rezultat tehnic ori care di valoare substantiald
produsului;

mircile care sunt de naturi si induci publicul in eroare, de exemplu cu privire la provenienta geografici,
calitatea sau natura produsului sau a serviciului;

mircile care sunt excluse de la inregistrare potrivit prevederilor legislatiei Uniunii Europene, ale
legislatiei nationale sau ale acordurilor internationale la care Uniunea Europeani sau Roménia este parte,
care previd protectia denumirilor de origine si a indicatiilor geografice;

mircile care sunt excluse de la inregistrare potrivit prevederilor legislatiei Uniunii Europene sau ale
acordurilor internationale la care Uniunea Europeani este parte, care previd protectia mentiunilor
traditionale pentru vinuri;

mircile care sunt excluse de la inregistrare potrivit prevederilor legislatiei Uniunii Europene sau ale
acordurilor internationale la care Uniunea Europeani este parte, care previd protectia specialititilor
traditionale garantate;

mircile care sunt compuse din sau reproduc in elementele lor esentiale o denumire anterioari a unui soi
de plante, inregistratd in conformitate cu legislatia Uniunii Europene sau cu legislatia nationali ori cu
acordurile internationale la care Uniunea Europeani sau Roménia este parte, care conferi protectie
drepturilor de proprietate asupra unui soi de plante si care se referd la soiuri de plante din aceeasi specie
sau din specii inrudite indeaproape;

mircile care contin, fird consimtimantul titularului, imaginea sau numele patronimic al unei persoane
care se bucuri de renume in Romania;

mircile care contin semne cu Inalti valoare simbolic, in special un simbol religios;

mircile care sunt contrare ordinii publice sau bunelor moravuris

mircile care cuprind, fird autorizatia organelor competente, reproduceri sau imitatii de steme, drapele,
embleme de stat, insemne, sigilii oficiale de control §i garantie, blazoane, apartinind tirilor Uniunii
Europene si care intrd sub incidenta art. 6 ter din Conventia de la Paris;

mircile care cuprind, fird autorizatia organelor competente, reproduceri sau imitatii de steme, drapele,
alte embleme, sigle, initiale sau denumiri care intri sub incidenta art. 6 ter din Conventia de la Paris si
care apartin organizatiilor internationale interguvernamentale din care fac parte una sau mai multe ¢iri
ale Uniunii Europene;

mircile care contin, firi autorizatia organelor competente, ecusoane, embleme, insigne, blazoane, semne

heraldice de interes public, altele decit cele previzute la art. 6 ter din Conventia de la Paris.

3.1.2. MOTIVE RELATIVE DE ANULARE!

a)

b)

<)

daci este identici cu o marci anterioard, iar produsele si serviciile pentru care marca este solicitatd sau a fost

inregistratd sunt identice cu cele pentru care marca anterioard este protejatd;

daci, din motive de identitate sau de similitudine in raport cu marca anterioari si din motive de identitate sau

similitudine a produselor sau serviciilor pe care cele doud mairci le desemneazi, se poate crea, in perceptia

publicului, un risc de confuzie, inclusiv riscul de asociere cu marca anterioar.

este identicd sau similari in raport cu o marci anterioari inregistratd in Roménia, sau in Uniunea Europeani, in

sensul prevederilor alin. (2), indiferent dacd produsele sau serviciile pentru care aceasta este solicitati sau

' Art. 6 alin. (1) lit. (a) si (b), art. 6 alin. (3) lit. (a) — (f) din Legea nr. 84/1998.
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inregistratd sunt identice, similare sau nu sunt similare cu cele pentru care marca anterioard este inregistrata,
atunci cind marca anterioard se bucuri de un renume in Romaénia, sau, in cazul mircii Uniunii Europene, se
bucuri de renume in Uniunea Europeani si daci utilizarea mircii ulterioare ar duce fird motiv justificat la
obtinerea unor foloase necuvenite din caracterul distinctiv sau din renumele mircii anterioare sau ar aduce
atingere acestora;

d) existi o cerere de inregistrare a unei denumiri de origine sau a unei indicatii geografice depusi in conformitate
cu legislatia nationald sau cu legislatia Uniunii Europene inainte de data de depunere a cererii de inregistrare a
mircii sau de data priorititii invocate in sprijinul cererii, sub rezerva inregistririi sale ulterioare, iar denumirea
de origine sau indicatia geografici respectivi conferd persoanei autorizate si o foloseasci dreptul de a interzice
utilizarea unei mirci ulterioare in Romania;

e) existd un semn asupra ciruia au fost dobandite drepturi anterior datei de depunere a cererii de inregistrare a
mircii sau, daci este cazul, inaintea datei prioritdtii invocate in sprijinul cererii de inregistrare a marcii i daci
acest semn conferi titularului siu dreptul de a interzice utilizarea unei mirci ulterioare in Roménia;

f) inregistrarea acesteia este solicitati de citre mandatarul sau reprezentantul titularului mircii, in nume
propriu si fird consimtdmantul titularului mircii, cu exceptia situatiei in care mandatarul sau reprezentantul
titularului ii justifici demersul;

g) existd un drept anterior, altul decit cele previzute la lit. c) si alin. (2), in special un drept la nume, un drept la
imagine, un drept de autor, un drept de proprietate industriali;

h) marca poate fi confundati cu o marci anterioard protejatd in striinitate, cu conditia ca, la data depunerii

cererii, solicitantul si fi actionat cu rea-credinti.

3.1.3. LIMITELE SESIZARII INSTANTEI DE JUDECATA

Procedura inregistririi unei mirci presupune parcurgerea unor etape in cadrul cirora este verificati
admisibilitatea cererii. Astfel, OSIM poate fi sesizat de citre orice persoani interesatd pe calea opozitiei
sau a contestatiei. Dar, indiferent daci au fost sau nu parcursi procedura administrativi in fata
Oficiului, pentru cei interesati rimane deschisi calea sesizirii instantei judecitoresti printr-o actiune in
anulare a inregistrarii mircii'.

Competenta de judecati corespunzitoare cererii de anulare a inregistririi mircii apartine
Tribunalului Bucuresti.

De observat ci, dacd instanta a fost investitd cu judecarea unei cereri de anulare, eventuala opozitie
inregistrati la OSIM pentru aceeasi marci poate fi suspendati pini la pronuntarea unei hotiriri

definitive judecitoresti in cauza®.

3.2. INREGISTRAREA MARCII CU REA-CREDINTA

3.2.1. TEMEIUL LEGAL

»O marcd este, de asemenea, refuzatd la inregistrare san, in cazul in care a fost inregistratd, este susceptibild

a fi anulatd daci: [...] marca poate fi confundati cu o marci anterioard protejatd in strdindtate, cu

“»3

conditia ca, la data depunerii cererii, solicitantul s fi actionat cu rea-credingd™.

11.c.cy, sectia civild gi de proprietate intelectuald, decizia nr. 6375/2009.
* Art. 29 alin. (2) din Legea nr. 84/1998.
? Art. 6 alin. (3) lit. f) din Legea nr. 84/1998.
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wAnularea inregistririi mércii poate fi cerutd in perioada de protectie a mdrcii de cdtre orice persoand inte-

v»]

resatd, pentru oricare dintre urmdtoarele motive: [... [ inregistrarea mdrcii a fost solicitatd cu rea-credingd™.

» Titularul unei mdrci anterioare dintre cele previzute la art. 6 alin. (2) sau al unui semn ori drept anterior
dintre cele previzute la alin. (3) lit. a), ¢) san ¢) al aceluiasi articol, care a tolerat intr-o perioaddi
neintreruptd de S ani wutilizarea in Romdnia saun in Uniunea Europeand, dupd caz, a unei mdrci
ulterioare, avdnd cunostingd despre aceastd utilizare, nu poate si ceard anularea §i nici si se opund

utilizdrii mdrcii ulterioare pentru produsele si serviciile pentru care aceasti marcd ulterioard a fost

utilizatd, in afard de cazul in care inregistrarea mdrcii ulterioare a fost cerntd cu rea-credingd™.

3.2.1. PREZUMTIA DE BUNA-CREDINTA

In conformitate cu exigentele generale ale dreptului civil (,,buna-credinti se prezuma pini la proba
contrard™), reaua-credinti nu se prezumi, ci trebuie dovedita.

Prezumtia de buni-credinti este una 7uris tantum, deci ea poate fi risturnatd prin orice mijloc de
proba.

In conformitate cu principiul atributiv-constitutiv al legislatiei roménesti, drepturile asupra
mircii se dobdndesc prin prioritate de inregistrare. Prin urmare, regula priorititii pare si nesoco-
teasci buna-credinti in materia inregistririi mircilor. Insi reaua-credinti poate fi prezenti si in

asemenea situatii, pe care legiuitorul le sanctioneazi expres cu anulabilitatea.

CONSTATAREA RELEI-CREDINTE

Jurisprudenta a stabilit doud elemente esentiale in functie de care este constatatd sau nu existenga
relei-credinge: un element obiectiv (cunoasterea ,faptului relevant”, adici a existentei si folosirii unei
mirci anterioare) si element subiectiv (intentia frauduloasi)®.

Informatizare si reau-credinti — facilititile oferite astizi de informatizare si accesul liber la bazele de
date, pot inlitura ipoteza descrisi de art. 6 alin. (3) lit. (f) din Legea nr. 84/1998?

Impiedicarea exercitirii unui comert de citre un tert vs. inexistenta unui comert propriu’.

SPETA

»Dupi expirarea perioadei de protectie a unei mirci, semnul respectiv devine disponibil, astfel ci
orice persoand poate solicita printr-o noud cerere de protectie pentru acel semn. Asa fiind, in speti,
imprejurarea ca marca a fost Inregistrati anterior de o alti persoana nu este suficientd pentru
constatarea relei-credinte. Imprejurarea invocati de reclamanti in sensul ci aceasta a utilizat marca X
pentru cotidianul cu acelasi nume si dupi expirarea duratei de protectie, iar pirita a cunoscut aceasti

utilizare a mdrcii de citre reclamanta si a incercat sa profite de cunoagterea acestei mirci de citre

' Art. 56 alin. (1) lit. ¢) din Legea nr. 84/1998.

* Art. 58 alin. (1) din Legea nr. 84/1998.

3 Art. 14 alin. (2) C. civ..

*1.C.CJ., sectia I civili, decizia nr. 652/2016.

> P. PorovICl, Céteva consideratii privind inregistrarea unei mdrci cu valoare de simbol religios, in ,Studia
Universitatis Babes-Bolyai. Seria Drept”, nr. 4/2017, p.
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publicul consumator, si, in plus pirita nu a utilizat deloc marca de la data inregistririi — nu poate fi
retinutd de instanta deoarece in sistemul nostru de drept drepturile asupra unei mirci se dob4ndesc

prin inregistrare si nu prin folosire™".

§4.1. MENTINEREA DREPTULUI LA MARCA

Durata de protectie a unei mirci este de 10 ani. Mentinerea dreptului la marci se realizeazi prin
utilizare §i reinnoire.

Neutilizarea unei mirci timp de S ani poate fi sanctionati cu pierderea dreptului la marci; de aceea
se impune folosirea acesteia.

Desigur, odati ce o marci devine notorie, inregistrarea sau reinnoirea ei nu mai este necesard? Insi
in practicd, din observatiile noastre, chiar si titularii marcilor notorii isi inregistreazi sau reinnoiesc

respectivele mirci.

§4.2. ACTIUNEA IN DECADERE

4.2.1. LIMINARII

Deciderea din dreptul asupra unei mirci este o sanctiune administrativi sau civila.

Deciderea ca sanctiune administrativi se aplicd de citre OSIM din cauza neachitirii taxei pentru
reinnoirea marcii’.

Deciderea ca sanctiune civili este urmarea promovirii unei actiuni in acest sens (actiunea in

decidere) si care se aplicd de catre instanta de judecati.

4.2.2. DEFINITIE

Actiunea in decidere este unul dintre mijloacele prin care se pot stinge drepturile asupra unei mirci
(cdrora legiuitorul le-a dedicat un intreg capitol, respectiv al VIII-lea din Legea nr. 84/1998*).

Actiunea in decidere este o actiune civild prin care orice persoani interesatd poate solicita instantei
de judecati deciderea unui titular din drepturile pe care i le conferd o marci inregistrati.

Spre deosebire de actiunea in anulare a unei mirci, in care insisi marca este invalidi, in cazul
actiunii in decidere, marca este perfect validi, insd este sanctionata lipsa de actiune sau defectuoasi a

titularului mircii.

! Trib. Bucuregti, sectia a V-a civild, sentinta civild nr. 267/2010.

* Art. 6 alin. (2) lit. (2) din Legea nr. 84/1998.

3 Art. 33 alin. (6) din Legea nr. 84/1998.

* Capitolul al VIII-lea din Legea nr. 84/1998, respectiv art. 54-61 din acest act normativ.
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4.2.2. DIsSCUTII

Deciderea este o sanctiune civili care poate fi solicitatd de orice persoani interesatd impotriva
titularului al unei marci'. Deciderea nu opereazi de plin drept, ea trebuie constatati de citre instanta
de judecati Ca urmare a promovdrii unei actiuni civile in acest sens.

Actiunea in deciddere este imprescriptibild, dupid cum rezultid din economia redactirii textului de
lege: ,Anularea inregistririi marcii poate fi cerutd in perioada de protectie a mircii de citre orice
persoand interesatd”?,

Ubi lex non distinguit, nec nos distinguere debemus: nu conteaza daci este vorba de o perioadi de
dupi inregistrarea marcii sau dupa reinnoirea acesteia’.

Caracterul imprescriptibil este in consonati cu principiile pe care este fundamentati marca, intre
care, primul este cel al diferentierii produselor sau serviciilor unei intreprinderi fati de cele ale altor
intreprinderi. Or, prin neuz, nu doar ci se afecteazd un principiu economic al utilizirii mircii, ci, mai
mul, se nesocoteste fundamentul monopolului pe care il conferi orice marci. Astfel incit pasivitatea
detinitorului drepturilor pe care le detine titularul unei mirci este sanctionatd sever prin decidere.
Prin urmare, actiunea in deciderea mircii este un mijloc de presiune foarte puternic pentru modelarea

conduitei in legitura cu propria marci.

4.2.3. PARTILE

Legiuitorul stabileste ca are capacitate procesuald activd ,,orice persoand interesati”. Cu alte cuvinte,
trebuie justificat un interes pentru a putea promova actiunea in decidere. Din punct de vedere
procesual civil, ,interesul trebuie si fie determinat, legitim, personal, niscut si actual”*.

Paratul este titularul dreptului la marci a cirui decidere este solicitatd. Dacd sunt mai multi titulari
ai unei mirci, se vor aplica regulile corespunzitoare din materia coparticipirii procesuale’.

Dupi cum s-a remarcat, OSIM nu are calitate procesuald in asemenea litigii, nefiind admisibild
introducerea sa chiar si numai pentru opozabilitate deoarece hotiririle judecitoresti se inscriu si se

publici in registrele corespunzitoare prin efectul legii®.

4.2.4. CONDIIHLE DE EXERCITARE
Obiectul actiunii il reprezintd ,deciderea titularului din drepturile conferite de marci”, cu alte
cuvinte sanctionarea acestuia prin lipsirea de efecte a inregistririi marcii.

Fiind vorba de o sanctiune, cazurile in care poate fi aplicatd sunt expres si limitativ previzute de

' Art. 55 din Legea nr. 84/1998.

% Art. 55 alin. (1) din Legea nr. 84/1998.

3In acelasi sens, S. FLOREA, Proceduri civile in materia drepturilor de proprietate intelectuald, p. 394.

# Art. 33 C. proc. civ. Pentru aminunte, a se vedea G. BOROIL, M. STANCU, Drept procesual civil, Edit. Hamangiu,
Bucuresti, 2015, pp. 36-37.

5 Art. 59 si urm. din C. proc. civ. Pentru aminunte, a se vedea G. BOROL M. STANCU, Drept procesual civil, pp. 85-90.

¢ S. FLOREA, Proceduri civile in materia drepturilor de proprietate intelectuald. Dobdndirea, apdrarea si stingerea
drepturilor de proprietate intelectuald, Edit. Universul Juridic, Bucuresti, 2013, p. 393, precum si jurisprudenta citati: IcC.
C.]J., sectia I civil3, decizia nr. 1916/2010 (disponibili si pe site-ul scj.ro).
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legiuitor si anume: a) marca nu a fost utilizati efectiv timp de 5 ani de la data inregistririi ei', b) marca a
devenit o denumire uzuali in comert?, ¢) marca poate induce publicul in eroare, ,in special cu privire
la natura, calitatea sau provenienta geografici™, d) inregistrarea mircii a fost realizatd de o persoani

care nu avea calitate previzuti de lege*.

a) Cazuri justificative.

b) Sunt mirci care au devenit victime ale propriului lor succes comercial. Astfel, de reguld, cind se
achizitioneazi un pantof sport se spune ci se cumpiri ,adidasi” (denumire derivati de la firma
producitorul Adidas) sau cind se fotocopiazi un articol sau o carte, se ,xeroxeazi” (dupi denumirea
firmei care a comercializat pentru prima dati aparatele respective).

c) Impossibilium nulla obligatio est.

d) Ipoteze practice.

4.2.6. COMPETENTA JUDECATOREASCA

In conformitate cu dispozitiile legale, competenta dupid materie apartine doar Tribunalului

Bucuresti’.

§4.3. UTILIZAREA EFECTIVA A MARCII

Marca odati ce a fost inregistrati trebuie si fie utilizatd pentru ci altfel se poate ajunge la situatia in
care titularul va fi decizut din drepturi, dupi cum am vizut deja. Mai mult, trebuie retinut cd
utilizarea efectivd a mdrcii este strins legatd de caracterul ei distinctiv, adicd ea deosebeste ,,produsele
sau serviciile unei intreprinderi de cele ale altor intreprinderi™®. Iati de ce, aplicarea marcii pe produse

sau atasarea ei de servicii are sens economic’.

'1n apdrarea sa, cel in cauzi poate invoca ,motive intemeiate” pentru care nu a utilizat respectiva marcd — art. 55 alin.
(1) lit. (a) din Legea nr. 84/1998.

* Art. 55 alin. (1) lit. (b) din Legea nr. 84/1998.

3 Art. 55 alin. (1) lit. (c) din Legea nr. 84/1998.

* Art. 55 alin. (1) lit. (d) din Legea nr. 84/1998.

5 Art. 57 lit. (a) din Legea nr. 84/1998.

¢ Art. 2 lit. (a) din Legea nr. 84/1998.

7 Introducere in proprietatea intelectuald, trad. R. Pirvu, L. Oprea, M. Dinescu, M. Ministireanu, Edit. Rosetti,
Bucuresti, 2001, p. 180.
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